「推動企業贊助體育運動方案」
壹、緣起
運動具有提高國家聲譽及增進國民健康福祉等外部效益，惟因運動項目種類繁多，且各項目運動賽事、基礎設施與待培育之優秀選手人數眾多，體育運動的推廣需要龐大經費和資源，實無法在政府有限預算下完善推動，是以，運動人才、運動賽事及場館等體育推展事項，希望藉由民間資金的共同參與與推動。

根據國際事件行銷集團（International Events Group ; IEG）所出版的贊助調查報告（Sponsorship Report），近年全球贊助金額每年約有20%的成長幅度，贊助運動相關活動已蔚為風潮並成為企業重要的行銷策略，因為體育運動贊助活動較不具商業色彩，群眾的接受度高，妥善運用可增進大眾對產品的認識、強化企業形象、建立平台、增加產品試用與銷售機會等效益。綜上，爰規劃「推動企業贊助體育運動」方案。

貳、目的

1、 鼓勵企業投入資源培育具潛力之績優運動選手或團隊、充實運動場館與設施、提升運動賽事的精采度，以擴增體育運動推展資源，讓我國體育運動發展更臻完善。
2、 強化運動選手生涯輔導照顧制度、強化績優運動選手對未來發展的願景，促使具潛能及優秀之選手或團隊無後顧之憂的全心投入嚴格的運動訓練，提升其競技實力，並於國際競賽中為國爭光，以擴增媒體曝光率，進而宣導贊助企業。

參、實施策略
1、 推動贊助企業之租稅優惠措施：依「運動產業發展條例」第26條規定，企業捐贈體育運動款項，可全數列為該企業的成本或損失費用（無金額限制），以減免營所稅。適用本條之捐贈體育運動範疇包括：捐贈體育團體、培養運動團隊或運動員、推行員工體育活動、捐贈政府及學校興設運動場館設施或運動器材用品、購買國內舉辦運動比賽門票捐贈學生或弱勢團體等5項。

2、 公開表揚及獎勵：為給予贊助體育的幕後推手更多掌聲、敬佩與感謝，除就贊助推展體育運動有特殊貢獻者，頒發「教育文化獎章」外，並自民國98年開始辦理體育推手獎，獎項分為，贊助類（包含金、銀、銅質獎及長期贊助獎）；推展類（包含金、銀、銅質獎）及特別獎等。迄今已表揚逾百個長年提供運動贊助與培育選手的企業，希望藉由這樣的表揚活動，鼓勵民間對體育的持續貢獻，增進民間參與推動體育之風氣，讓體育的奧援源源不斷，永不止歇，共創更健康的台灣，讓世界看到臺灣的驕傲！
3、 增加社會與媒體對體育運動的關注度：藉由推動「補助學生揪團參與觀賞運動比賽」、「補助重大運動賽事轉播及宣導」及「培育優秀或具潛力運動選手」等措施，優化運動賽事精彩度及故事性，提高媒體報導與民眾對運動比賽的關注，成功塑造社會風潮，也使得贊助廠商的曝光率增加，共創企業與體育雙贏互利的美好遠景。
4、 彙整建立擬爭取贊助案件之優先順序清冊：針對運動選手或團隊之發展潛力或故事性、運動賽事之重要性等，擇定推薦標的、分類及建立優先順序，並先預估推薦標的希望接受贊助之模式（含時間及金額），最後就其相關事蹟撰擬宣導文案，作為邀請企業參與的立基。
5、 成立專業服務團隊，簡化企業贊助作業程序：設置「運動贊助專業服務團隊」，協助企業評估運動贊助標的及贊助方式、了解相關法規、提供稅務減免諮詢，並擔任贊助者與被贊助者溝通橋樑，讓雙方建立緊密之倫理互動。
6、 發展企業贊助方式多元化：鼓勵企業除資金及所需物資外，另發展多元的贊助資源，如提供運動選手多面向之培育課程，進而強化運動選手於其他業別之就業能力；或以進用運動選手擔任企業員工方式，拓展運動選手之多元就業管道。

7、 研訂誘因說帖，廣邀企業參與：彙整贊助之法令規章，撰擬贊助誘因說帖，併同前開清冊以　院長（部長或其他長官）箋函敬邀各企業踴躍響應；另輔以安排拜訪重點企業以爭取贊助，建立成功媒合之案例。
8、 建構運動贊助媒合平台：將相關宣導文案及說帖、贊助資源及成功案例等彙整成資料庫並上網，除提供有意願贊助之企業評估參閱外，後續擬爭取贊助者亦可循成功案例模式，撰擬宣導文案置於本平台以爭取贊助。

9、 鼓勵相對贊助：運用適當時機或場合，鼓勵各運動協會理事長（或其經營之企業）共襄盛舉提供實際贊助資源，以期能吸引更多其他企業加入贊助體育運動行列，並將各運動協會理事長（或其經營之企業）相對贊助情形納入後續核定補助該協會之重要參考依據。

10、 擴大辦理宣導：商請知名運動選手擔任本方案代言人、向媒體單位爭取本方案宣導短片拍攝及播出之贊助，另函請相關單位贊助播出通路與時段，以向社會大眾公告本方案內容，並將成功媒合案例廣為周知，以爭取後續贊助資源。
11、 持續推動：依媒合狀況及擬爭取贊助標的之擇定情形，持續向企業爭取贊助。

12、 管考與評估：於媒合成功後，請受贊助者（或單位）定期填報受贊助資源之運用情形及具體成效，另輔以實際督導訪視，其後彙整前述資訊公開週知，以增強企業對受贊助對象之信賴度，並建立管考評核機制。

肆、預期目標及效益

1、 目標：每年成功爭取100家以上企業參與贊助、至少50團隊或選手獲認養、10項以上的運動賽事接受贊助、贊助金額1億元以上。

2、 效益：

（1） 贊助者：增加企業媒體的曝光度、建立良好公共關係、強化企業形象並提昇知名度、提高消費者對企業產品的認識、參與社會公益活動並善盡企業社會責任等；另外可能產生的有形效益則為：增加產品之銷售量、強化產品品牌的知名度、提高產品的市場佔有率等。

（2） 受贊助者：增加體育運動推動資源、提升我國運動團隊及選手競技實力、優化舉辦運動賽事品質、加強運動場館設施運用效率。

（3） 其他：減輕國家財政支出壓力、強化企業與體育運動凝聚力、增加民眾對運動團隊及選手的認同感，深化國內運動風氣。
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